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LITERATURA TENDENCIA

● En el colegio aprendimos
que no se escribe con bolígra-
fo en un libro, como mucho se
hacen anotaciones al margen
con lápiz y sin apretar. El libro
es sacro. Sin embargo, hoy se
define ya como producto de
consumo. Y por ello, algunas
editorialesapuestanporelpo-
sicionamiento de marca y en-
cumbran al editor-publicista,
queentiendeel librocomocon-
tenido y continente.

Así, en Saymon, creada en
enero pasado, su director lite-
rarioLuisSábatcompartebra-
instormings con el editor Pere
Montalà, fundador de la agen-
cia Maripili y padre de El algo-
dón no engaña. Y Treviana ve
revolucionadoelnegociofami-
liarconFranSegarra,excrea-
tivo de SCPF (Be water, my
friend) y publicitario freelance.

El valor añadido
“Parasobrevivir, laseditoriales
pequeñas debemos utilizar la
creatividad”, explica Segarra,
que en la línea de las microe-
ditorialesenalza,recuperatex-
tos inéditos en castellano de
Evelyn Waught (Obra suspen-
dida) o Henry James (Lady
Barberina), pero les otorga un
“valorañadido”: loshaconver-
tido en Moleskines (libretas).
Elmicroformatoyelpreciosis-
mo en las publicaciones han
convertidoel libroenunobjeto
de compra, regalo o colección.

Creadores de opinión
“Antes salir en un suplemento
literario te garantizaba 3.000
ejemplares, ahora como mu-
cho 150. Te dará todo el presti-
gio del mundo, pero una reco-
mendaciónexplícitaenunblog
dereferenciavalemás”,afirma
Sábat. Moleskine Literario, del
escritor peruano Iván Thays,
es un referente para editores
–Jorge Herralde lo consulta a
diario– y una guía para lecto-
res. “Buscamos creadores de
opinión, expresa Sábat, que
puedan crear tendencia, que
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tengan auténtica difusión so-
cial, como podría ser ahora
mismo Ferran Adrià”.

‘Marketing’ indirecto
Sábat lo tiene claro: “Quere-
mos que nuestros libros sean
objetosaspiracionales”.Suso-
cio, Pere Montalà, apunta su
estrategia,“crearunmensaje”.
Suscampañasparalosmedios
van más allá de las notas de
prensatradicionales.Porejem-
plo, Hotel Dorado, de Alberto
Gimeno, iba acompañado de
pack de aseo “para sobrevivir
en una hostal literario”.

De la faja al tráiler
Viajes y nuevas fórmulas se
unen.Aunquenoestáclaroque
las fajas de los volúmenes so-
brevivanenununiversolitera-
rioqueempiezaatutearsecon
los ebooks, los tráilers y las re-
dessociales.“Acercarellibroal
mundo del cine es una buena
opción”, recuerda Segarra.
Saymonproponeopcionesmás
proactivas, como un sistema
demailingspersonalizadoscon
los lectores, o alianzas con fes-
tivales (ofrecer descuentos en
los libros con una entrada) u
otrosproductos(comounpack
libro-perfume para regalar).

● ¿Formatos reducidos por
gusto o por necesidad? Las
microeditoriales, como Alfa-
bia, Navona, Morsa o Alpha
Decay, apuestan por los mi-
crolibros, con el aspecto de
una libreta, que caben en el
bolsillo trasero del pantalón.

Gabriel Bravo, de Morsa,
que acaba de publicar la au-
tobiografía de Curtis Gar-
land, combina textos con
ilustraciones de Juanjo Sá-
ez. “Nos gusta hacer libros
especiales y llamativos, lle-
nos de referencias también
en el diseño”. Desde Navo-
na, Gemma Martínez, dis-

para: “Queríamos hacer li-
bros de poca extensión, no
es debido a la crisis”. En la
colección Breves Reen-
cuentros, recuperan por 7,5
euros a Edgar Allan Poe, Sa-
ki o Federico García Lorca.

Otra propuesta es la de
Alfabia con sus cuadernos:
Junot Díaz, el Pulitzer 2007,
Cristina Fernández Cubas o
Llorenç Villalonga son algu-
nas de sus elegidos. Y Alpha
Decay lanza ahora en junio
Alpha Mini con dos éxitos
seguros La mascarada de la
muerte roja, de Poe, y El cuen-
to, de Joseph Conrad.Pequeños libros de Navona (izquierda) y Alfabia (derecha).

Lasmicroeditorialescreeneneldiseño

● La espera de los fans de la
trilogía Millennium de Stieg
Larsson será más llevadera.
La editorial Destino comuni-
có ayer que “por motivos or-
ganizativos”, el tercer volu-
men de la serie La reina en el
palacio de las corrientes de ai-
re llegará a las librerías el 18
de junio en lugar del 23. Sus
antecesoresLoshombresqueno
amaban a las mujeres y La chi-
caquesoñabaconunacerillayun
bidón de gasolina ya han vendi-
do más de millón y medio de
ejemplares. REDACCIÓN
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● Una banda formada sólo
por mujeres y un espectá-
culo cuidado al milímetro y
supervisado por el diseña-
dor y fotógrafo Thierry Mu-
gler. Y, por encima de todo
ello, y en uno de sus mo-
mentos más dulces, la joya
de la corona: Beyoncé.

La diva afroamericana del
momento inicia esta noche en
el Palacio de Deportes de la
Comunidad de Madrid su mi-
nigira española con la que pa-
sará mañana por el Palau
Sant Jordi de Barcelona.

Después del éxito de su
anterior paso por España en
2007, la cantante regresa pa-
ra presentar su álbum I Am...
Sasha Fierce, en una gira que
lleva por título I Am... Tour.

La actuación de la ex Des-
tiny’s Child, el trío con el que
vendió más de 52 millones
de discos, estará precedida
por la de Labuat, proyecto de
la ex Operación Triunfo Vir-
ginia Maestro. B.G.
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La diva afroamericana.

Nuevascampañas.Arriba,unaanunciodeSaymonyunodelosblogsliterariosderefe-
rencia’MoleskineLiterario’.Abajo, las‘moleskine’deTrevianayun‘booktrailer’.SAYMON/MARIPILI
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