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«Mario Benedetti erael poetade los
jovenesyun escritor comprometido»»
Andrés Néstor. 42 ANOS. PROFESOR. SEVILLA
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Saymony Treviana, con publicistas en su equipo, crean nuevos formatosy estrategias

Cristina Castillon
Barcelona

® En el colegio aprendimos
que no se escribe con boligra-
fo en un libro, como mucho se
hacen anotaciones al margen
conlapiz y sin apretar. Ellibro
es sacro. Sin embargo, hoy se
define ya como producto de
consumo. Y por ello, algunas
editoriales apuestan por el po-
sicionamiento de marca y en-
cumbran al editor-publicista,
que entiende el libro como con-
tenido y continente.

Asfi, en Saymon, creada en
enero pasado, su director lite-
rario Luis Sébat comparte bra-
instormings con el editor Pere
Montala, fundador de la agen-
cia Maripili y padre de El algo-
don no engafia. Y Treviana ve
revolucionado el negocio fami-
liar con Fran Segarra, ex crea-
tivo de SCPF (Be water, my
friend)y publicitario freelance.

El valor anadido

“Para sobrevivir, las editoriales
pequerias debemos utilizar la
creatividad”, explica Segarra,
que en la linea de las microe-
ditoriales en alza, recupera tex-
tos inéditos en castellano de
Evelyn Waught (Obra suspen-
dida) o Henry James (Lady
Barberina), pero les otorga un
“valor anadido”: los ha conver-
tido en Moleskines (libretas).
Elmicroformatoy el preciosis-
mo en las publicaciones han
convertido el libro en un objeto
de compra, regalo o coleccion.

Creadores de opinion

“Antes salir en un suplemento
literario te garantizaba 3.000
ejemplares, ahora como mu-
¢ho 150. Te daré todo el presti-
gio del mundo, pero una reco-
mendacion explicita enunblog
dereferencia vale mas”, afirma
Sabat. Moleskine Literario, del
escritor peruano Ivan Thays,
es un referente para editores
-Jorge Herralde lo consulta a
diario- y una guia para lecto-
res. “Buscamos creadores de
opinion, expresa Sabat, que
puedan crear tendencia, que
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Nuevas campaﬁas. Arriba, una anuncio de Saymony uno de los blogs literarios de refe-

rencia ‘Moleskine Literario’. Abajo, las ‘moleskine’ de Trevianay un ‘booktrailer’. sayMoN/MARIPILI

tengan auténtica difusion so-
cial, como podria ser ahora
mismo Ferran Adria”.

‘Marketing’ indirecto

Sébat lo tiene claro: “Quere-
mos que nuestros libros sean
objetos aspiracionales”. Su so-
cio, Pere Montala, apunta su
estrategia, “crear unmensaje”.
Sus campanas paralos medios
van maés alla de las notas de
prensatradicionales. Por ejem-
plo, Hotel Dorado, de Alberto
Gimeno, iba acompanado de
pack de aseo “para sobrevivir
en una hostal literario”.

De lafajaal trailer

Viajes y nuevas férmulas se
unen. Aunque no est4 claro que
las fajas de los volimenes so-
brevivan enun universo litera-
rio que empieza a tutearse con
los ebooks, los tréilers y las re-
dessociales. “Acercar el libro al
mundo del cine es una buena
opcion”, recuerda Segarra.
Saymon propone opciones méas
proactivas, como un sistema
de mailings personalizados con
los lectores, o alianzas con fes-
tivales (ofrecer descuentos en
los libros con una entrada) u
otros productos (comounpack
libro-perfume para regalar).

| as microeditoriales creen en el diseno

@ Formatos reducidos por
gusto o por necesidad? Las
microeditoriales, como Alfa-
bia, Navona, Morsa o Alpha
Decay, apuestan por los mi-
crolibros, con el aspecto de
una libreta, que caben en el
bolsillo trasero del pantalon.

Gabriel Bravo, de Morsa,
que acaba de publicar la au-
tobiografia de Curtis Gar-
land, combina textos con
ilustraciones de Juanjo Sa-
ez. “Nos gusta hacer libros
especiales y llamativos, lle-
nos de referencias también
en el diseno”. Desde Navo-
na, Gemma Martinez, dis-
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Pequenos libros de Navona lizquierda) y Alfabia (derechal).

para: “Querfamos hacer li-
bros de poca extensién, no
es debido a la crisis”. En la
coleccion Breves Reen-
cuentros, recuperan por 7,5
euros a Edgar Allan Poe, Sa-
ki o Federico Garcia Lorca.

Otra propuesta es la de
Alfabia con sus cuadernos:
Junot Diaz, el Pulitzer 2007,
Cristina Fernandez Cubas o
Lloreng Villalonga son algu-
nasde sus elegidos. Y Alpha
Decay lanza ahora en junio
Alpha Mini con dos éxitos
seguros La mascarada de la
muerteroja, de Poe,y El cuen-
to, de Joseph Conrad.

La diva afroamericana.

Beyonceé inicia
hoy su gira
espanola

en Madnd

® Una banda formada sélo
por mujeres y un especta-
culo cuidado al milimetro y
supervisado por el disena-
dor y fotégrafo Thierry Mu-
gler. Y, por encima de todo
ello, y en uno de sus mo-
mentos mas dulces, la joya
de la corona: Beyoncé.

Ladiva afroamericana del
momento inicia esta noche en
el Palacio de Deportes de la
Comunidad de Madrid su mi-
nigira espanola con la que pa-
sard manana por el Palau
Sant Jordi de Barcelona.

Después del éxito de su
anterior paso por Espaia en
2007, 1a cantante regresa pa-
ra presentar su album I Am...
Sasha Fierce, en una gira que
lleva por titulo I Am... Tour.

Laactuacién dela ex Des-
tiny’s Child, el trio con el que
vendié més de 52 millones
de discos, estara precedida
por la de Labuat, proyecto de
la ex Operacion Triunfo Vir-
ginia Maestro. B.G.

NOVEDAD

Larsson se
adelanta al
18 de junio

® La espera de los fans de la
trilogia Millennium de Stieg
Larsson serd mas llevadera.
La editorial Destino comuni-
co ayer que “por motivos or-
ganizativos”, el tercer volu-
men de la serie La reina en el
palacio de las corrientes de ai-
re llegard a las librerias el 18
de junio en lugar del 23. Sus
antecesores Los hombres queno
amaban a las mujeres y La chi-
caquesoriaba conunacerillayun
bidon de gasolina ya han vendi-
do més de millén y medio de
ejemplares. REDACCION
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